Il Ministero delle politiche agricole alimentari e
forestali ha finanziato un Programma per la Pesca e
l'Acquacoltura italiana che ha tra gli obiettivi la valo-
rizzazione del pesce pescato e allevato nel nostro
paese mediante la creazione di una filiera ittica italia-
na che tuteli la qualita e l'identita nazionale del pro-
dotto anche con la diffusione di sistemi di vendita
diretta del pesce basati su un patto di trasparenza tra

pescatore e/o allevatore e consumatore finale.

Le imprese socie di Coldiretti Impresa Pesca stanno
lavorando affinché il loro prodotto della pesca e
dell’acquacoltura possa entrare in modo permanente
e strutturato nei circuiti di vendita diretta che operano
In maniera capillare su tutto il territorio italiano, con il
marchio Campagna Amica, insieme a tutti gli altri

prodotti agricoli di origine italiana.

Una produzione, quella dei nostri pescatori e allevato-
ri, ottenuta con azioni, comportamenti e attrezzature
in linea con le norme nazionali e comunitarie e
nell'ottica dei principi guida della politica comune

della pesca di sfruttamento sostenibile delle risorse.
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Con il progetto “AcquacUltura 2014" Coldiretti Impre-
sa Pesca ha lavorato alla messa a punto di un CODICE
ETICO DELL'ACQUACOLTURA da diffondere agli
acquacoltori suoi associati e al consumatori.

L'esistenza diun Codice etico e la relativa adozione da
parte degli operatori, puo rappresentare il punto di
partenza dal quale le imprese avviano la diversifica-
zione strategica della propria attivita produttiva,
conferendole un valore aggiunto utile al riposiziona-
mento dell’'impresa stessa sul mercato. Esso garan-
tisce la qualita del prodotto e la correttezza delle tec-
niche di allevamento e rappresenta, a tal fine, il punto
di forza sul quale basare le attivita di comunicazione e
promozione dell'acqua- coltura presso il consumato-

re finale.

| principi raccolti esprimono gli impegni e le
responsabilita degli imprenditori acquicoli nell’am-
bito delle attivita di produzione e di comporta-

mento in ambiente di lavoro.

Attraverso tali PRINCIPI ETICI GENERALLI

viene definita la missione imprenditoriale e il modo

piu corretto di realizzarla.

Le NORME ETICHE DI COMPORTAMENTO
racchiudono le relazioni dell'impresa verso i clienti
e | beneficiari del servizio, gli stakeholder, i fornito-
ri, 1 dipendenti, i consumatori, etc., basate sull'one-

sta e sull’integrita morale.

Con gli STANDARD ETICI DI COMPORTA-
MENTO sono espressi i principi di equita ed egua-
glianza, diligenza, trasparenza, riservatezza e impar-
zialita, fondamentali per i rapporti con tutti i soggetti
coinvolti nelle attivita produttive, operando sempre
nel rispetto e nella difesa dell'ambiente, nella prote-

zione della salute e della tutela degli animali.

Con gli STANDARD ETICI DI PRODUZIONE
vengono specificate le azioni in materia di sicurez-
za alimentare e igiene nelle produzioni e negli
impianti, con particolare riferimento alle corrette
attivita di allevamento, sia nella produzione prima-
ria, quali le idonee caratteristiche degli impianti, il
rispetto del benessere animale, l'uso di mangimi
zootecnicl e trattamenti veterinari appropriati, sia
nella produzione post primaria, quali le corrette
norme di lavorazione, trasformazione e confeziona-

mento degli alimenti ittici.

Particolare attenzione é stata posta
alUECOSOSTENIBILITA e alla SALVAGUAR-
DIA DELL'AMBIENTE necessarie per lattivita
produttiva, al fine di ridurre le interazioni negative
degli impianti sull'ambiente e garantire l'esercizio
dell'acquacoltura con sistemi sostenibili a basso

spreco alimentare.

La TUTELA DEL CONSUMATORE deve infine
essere garantita attraverso prodotti di elevata qualita
e salubrita a cui associare etichette e certificazioni
complete che attestino la professionalita dell’acqua-
coltore e la tracciabilita dell’origine.

La vendita diretta e | gruppi di acquisto solidale
garantiscono specifiche caratteristiche di freschez-

za, sostenibilita e tradizionalita dei prodotti.



